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个典型文化类节目为研究对象#采用模糊集定性比较$
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%的方法#提出文化类节目的&内

容'与&传播'双重比较分析模型#从&内容'与&传播'双重维度探究文化类节目传播效果影响因素组合路径(研究

发现!文化类节目传播效能的影响因素具有&多因并发'的复杂性#相较于传播要素#内容创新是节目发展的核心竞

争力#基于六条微观组合路径提炼出三种影响因素组合类型#分别为开放创新主导下的明星效应驱动型)多重内容

创新模式主导驱动型)内容创新
K

传播要素并驾驱动型(
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研究背景及问题的提出

党的十八大以来#随着国家文化强国战略的推

进#以中央广播电视总台)河南卫视)北京卫视为代

表的主流电视媒体#以爱奇艺)优酷)芒果
S:

为代

表的网络视频平台活跃在文化类节目的制播场域#

相继推出+中国诗词大会,+国家宝藏,+上新了-故

宫,+登场了. 敦煌,以及%中国节日&系列节目等大

批优质文化类节目#它们作为中华优秀文化创造性

转化与创新发展的媒体实践#日臻构建起内地荧屏

上特色中华文化景观*党的二十大更是明确提出

%推进文化自信自强#铸就社会主义文化新辉煌&的

愿景目标#为文化类节目未来的创新发展指明了

方向*

目前#学界虽然对%文化类节目&没有明确的概

念界定#但已形成一定共识*国内原创文化类节目#

属%聚焦人文题材)挖掘文化资源)彰显文化价值&

/

'

0

的节目类型#是%以文化教育为宗旨&%以传播知识为

内容&的一类节目/

$

0

#具有文化传播载体的功能属性

和作为文化产品的消费属性*综合以上共识#本研

究将%文化类节目&界定为一种基于中华优秀文化资

源传播人文知识)传承文化精神)彰显文化价值的视

听节目类型*目前#学界针对文化类节目制播的研

究多以单个案例研究为主#普遍采用逻辑思辨的研

究方法#运用量化与质化相结合的方法探究多个文

化类节目制播规律的研究尚有不足*在既有研究

中#内容和传播是文化类节目成功的两大维度*由

于不同要素对跨屏时代文化类节目传播效果的影响

并不独立#要素之间会通过联动作用产生不同的组

合方式影响节目传播效果#因此借助%组态视角&进

行考察在一定程度上补充了对文化类节目成功背后

的复杂机制研究*与此同时#创新性构建%三维度)

多指标&的文化类节目传播效果指数体系#丰富了文

化类节目传播效果的评价方式*

本研究试图解决以下三个问题$一是在%内容&

和%传播&两个维度上#是否存在某些因素是文化类

节目达到较好传播效果的必要条件1 如果有#具体

有哪些1 二是是否存在某些因素组合作用影响文化

类节目获得较好的传播效果1 三是这些因素的组合

路径对文化类节目的发展有何启示1 针对以上问

题#本研究采用模糊集定性比较法!

/5HIJ

"#构建了

文化类节目的%内容创新模式&与%传播要素&的双重

比较分析模型#以
!G

个典型的文化类节目为研究对

象#探讨导致文化类节目传播效果差异化的条件组

态和组合作用路径#试图加深对文化类节目传播效

果的影响因素作用机理的理解*

二
!

理论依据与研究模型建构

#一$理论依据

';

文化产品的内容创新模式

从文化产业视角来看#文化类节目也是一种文

化产品#创新至关重要*学者
(4//9*66

和
Z+-66

认为

文化产品的内容生产具有%创新性&特征/

!

0

'冯臻也

认为文化产业的核心是内容创新/

F

0

'方凌智等通过

文献梳理发现文化产品的四种创新模式#即模仿创

新模式)集成创新模式)需求拉动型创新模式)开放

式创新模式#并将这四种模式作为条件变量#使用定

性比较方法分析电子游戏产品/

&

0

*

模仿创新模式是从过程视角出发#在这一创新模

式下#创作者通常遵循既定的)可标准化复制的产品

标准进行改良式创新#这种创新形态多呈现于创新进

程的初级阶段#属于基础性创新模式/

#

0

*集成创新模

式是指创新的融合#是将创新过程中的不同阶段)不

同创新主体的能力和竞争力集合在一起#以期超越旧

有能力的创新模式#这是一种更加高级和复杂的创

新/

N

0

*需求拉动型创新是指注重市场需求#用市场需

求带动文化产品的内容创新/

G

0

#这种模式在社交化媒

体时代尤为突出#成为主流创新模式*开放式创新模

式强调将创新视角放在利用外部资源上/

"

0

#具体来

说#将主体置于资源的网络当中#创作主体会利用外

部资源来提升文化产品的创新力*本研究借鉴此框

架#以文化产品的四种创新模式为构建文化类节目的

内容属性变量#探究何种内容创新模式的组合作用路

径有助于提升文化类节目的传播效果*

$;

文化类节目的传播机制

当前#文化类节目传播机制的研究主要聚焦四

个方面$一是关注名人参与对文化类节目传播的正

向效应/

'%

0

'二是聚焦社交化媒体时代的互动传播策

略/

''

0

'三是关注文化类节目的短视频化传播#通过

短视频平台的社交链引发%裂变式传播&从而增强节

目传播效果/

'$

0

'四是研究台网联动传播的优势和效

果/

'!

0

*综合已有研究#本研究选取%明星效应&%互

动传播&%短视频化传播&和%台网联动传播&这四个

要素作为文化类节目传播属性变量#探寻其组合作

用路径对文化类节目传播效果的影响*

!;

文化类节目的传播效果评价

目前对节目传播效果评价体系的研究有两个方

向$一是基于大数据思维的网络综艺节目评价体系

研究#该评价模型设立内容价值)平台连接及用户参

与三个维度共十五个可直接获取的网络数据作为三

$#'
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期 范明献#郭青$组态视角下文化类节目的内容创新模式与传播要素研究

级指标#通过专家打分确定不同评价指标的权重因

素#使用综合指数法搭建网络综艺节目评价模

型/

'F

0

*二是对电视节目跨屏传播效果评估体系进

行研究#该评价体系由内容力)传播力和互动力三个

指标构成#使用层次分析法对指标权重赋值/

'&

0

*综

合以上传播效果评价方式#同时考虑文化类节目明

确的价值导向#本研究创新性构建包含内容价值)互

动价值与传播价值的%三维度)多指标&综合传播效

果评价体系#运用因子分析法获得样本节目的综合

得分#将其作为该文化类节目的传播效果指数#并将

此得分作为组态分析的结果变量*

#二$文化类节目传播效果的影响要素分析模型

构建

李良荣等曾提出%事件属性&与%传播属性&的框

架#用以分析传播事件的发生机理/

'#

0

*本研究借鉴

此框架#用文化类节目的%内容属性&替换原框架中

的%事件属性&#将文化类节目置于%内容
K

传播&分

析框架中#提出适用于文化类节目影响因素研究的

%内容&与%传播&双重分析模型!如图
'

所示"*该模

型中#内容维度是从节目内容的创新模式视角出发#

包括模仿创新)集合创新)需求拉动创新和开放创新

四个条件变量*传播维度包含明星效应)互动传播)

短视频化传播和台网联动传播四个条件变量*将节

目传播效果指数作为分析比较的结果变量#本研究

综合已有的评价电视节目传播效果的文献#同时考

虑文化类节目传播效果的多维性和复杂性#将传播

效果指数预设为由内容价值)传播价值和互动价值

三个二级指标组成#其中覆盖七个三级变量#使用因

子分析法计算得出结果变量值*

图
'

!

文化类节目的&内容'与&传播'双重分析模型

三
!

研究设计

#一$研究方法

定性比较研究!

V

*-.26-62349)R

T

-+-6234-,-.

7

M

525

"最早由美国社会学家查尔斯-拉金在
'"GN

年

出版的+比较方法$在定性和定量策略之外,中提出#

该方法的独特之处在于融合了定性与定量的双重研

究取向#是一种适用于中小样本案例研究的社会科

学研究方法*不同于量化研究只关注单个条件的

%净影响&#

/5HIJ

方法致力于解释单个条件变量的

必要性和用条件组态解释结果变量*在定性比较法

研究中#有明显划分界限的考察变量#可对其采用二

分赋值法#非
%

即
'

*而没有明显划分界限的考察

变量#并非
%

和
'

的二元对立#多数变量处在
%

和
'

之间某个程度*针对这一情况#拉金提出基于模糊

集!

/*UU

7

M546

"的分析方法*该方法通过判定各变量

与理想的%

%

和
'

&状态之间的距离来进行编码#再运

用模糊集算法对考察变量进行隶属度值的计算/

'N

0

*

本研究含有无明显划分界限的考察变量#所以适合

采用模糊集定性比较!

/5HIJ

"分析法*

#二$案例选取与数据收集

相比大众传播时代#跨屏时代节目的传播效果评

价更加困难#节目的播出渠道)生命周期都处于持续

波动的状态*为力求研究样本的客观性与科学性#本

研究将案例节目的首播时间限定在一年之内#并对中

国知网)百度)豆瓣)新浪微博)哔哩哔哩)微信)知乎

等平台上述时间段内首播的文化类节目进行搜索#按

!#'
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照案例的代表性)典型性)差异性原则#通过多次筛选 与甄别#最终筛选出
!G

个样本!如表
'

"*

表
>

!

?@

个文化类节目案例情况一览表

编号 节目名称 编号 节目名称 编号 节目名称

%'

书简阅中国
'F

敦煌$生而传奇
$N

中国考古大会

%$

元宵奇妙夜
'&

中国诗词大会!第六季"

$G

闪光的记忆

%!

端午奇妙游
'#

登场了. 洛阳
$"

岳麓书院

%F

我在故宫六百年
'N

登场了. 敦煌
!%

还有诗和远方!诗画浙江篇"

%&

典籍里的中国
'G

最美中轴线
!'

超燃美食记

%#

舞千年
'"

中国这么美
!$

妙墨中国心

%N

七夕奇妙游
$%

中国潮音
!!

最美中国戏

%G

中秋奇妙游
$'

德云斗笑社!第二季"

!F

书画里的中国

%"

老郭有新番
$$

姐姐妹妹的武馆
!&

乡野下饭魂

'%

国家宝藏-展演季
$!

奔跑吧-黄河篇!第二季"

!#

国宝皆可潮

''

风味人间!第三季"

$F

青春环游记!第三季"

!N

雕琢岁月

'$

风味原产地-贵阳
$&

朗读者!第三季"

!G

风味实验室!第三季"

'!

经典咏流传(((致敬英雄
$#

中国国宝大会

#三$条件变量赋值

';

内容创新模式变量赋值

本研究对四种内容创新模式条件变量采用清晰

集赋值法#将相关变量赋值
%

或
'

#存在赋值为
'

#不

存在赋值为
%

'通过观察案例#并搜集相关媒体报

道)文献资料)社交媒体平台评论等资料#对文本进

行内容分析后赋值*例如#中国新闻网等多家媒体

报道+我在故宫六百年,#认为其延续了+我在故宫修

文物,里的温情日常和有趣细节#又更多几分特殊节

点上的传承意义#我们将该节目的模仿创新模式赋

值为
'

*中国日报网评价+书简阅中国,跨次元融合

了国潮)互动游戏)二次元等当代流行元素#注重古

新搭配#采用大量
IL

动画特效把电子游戏)微博热

搜体)微信对话框等现代元素与历史故事相结合#我

们将该案例的集合创新模式赋值为
'

'同时报道也

指出这部纪录片%顺应当下年轻人心理需求#以创新

赋能#顺势而为&

!

#说明了该案例注重市场需求#因

此我们将其需求拉动创新赋值为
'

*河南卫视+端

午奇妙游,主创联合开心麻花团队通过轻喜剧的方

式来诠释中国节日#说明创作主体会利用外部资源

来提升文化产品的创新力#我们将该案例的开放式

创新赋值为
'

*余皆仿此*

$;

传播要素变量赋值

依据对文化类节目的观察和对相关文献资料的

分析#本研究将出现频率最高的%明星效应&%互动传

播&%短视频化传播&%台网联动传播&等四个因素作

为传播要素条件变量*

%明星效应&变量是选取一个节目中三位微博粉

丝最多的艺人#将其微博粉丝数求和#得到明星效应

的得分#再采用模糊集算法对得分进行隶属度赋值*

例如#在央视+经典咏流传(((致敬英雄,节目中#张

韶涵)周笔畅)谭维维三位参与者的微博粉丝数最

多#将其微博粉丝数!单位为万"求和#得到明星效应

得分
##%$

*以此类推#可以算出其他案例的明星效

应得分#进而算出其相应的隶属度*

%互动传播&的样本通过筛选文化类节目的典型

场外互动传播类型获得#包括节目官方微博账号)微

博话题)微信公众号三种互动传播方式*符合一种

互动传播类型计
'

分#对每个案例进行求和得出互

动传播得分#采用模糊集算法得到互动传播条件变

量的隶属度*

%短视频化传播&是指制播主体在社交视频平台

发布节目的二次剪辑)花絮拍摄等系列短视频#并将

%节目的视频内容按照主题整合为同一系列#设置

2竖版3播放模式以适应移动端用户的观看习

惯&

/

'G

0

*本研究选取目前国内用户量最多)影响力

最大的短视频平台抖音
J

TT

#以制播主体是否在抖

音平台上建立节目的短视频账号或合集作为界定标

准#如果建立则赋值为
'

#未建立则赋值为
%

*

%台网联动传播&变量有清晰的划分界限#指节

目制播方由电视台和互联网公司协同担任#或节目

播出采用台网双重渠道#采用网台联动进行传播的

赋值为
'

#未采用则赋值为
%

*

为保证以上赋值结果的客观性#我们与一位新

闻传播学在读硕士同时作为编码员#对案例进行赋

值#使用霍斯提公式作为编码员间的信度计算#编码

员间的信度为
"&;F[

#说明赋值信度可靠#条件变

量的整体赋值结果如表
$

所示*

F#'

!

参见$

B66

T

5

$44

E-2

@

2-B-);E-2C*;9)R

4

5

1

2C\'#""$G"&$&N#F'N'$N&]W/+\5

T

2C4+]/)+\

T

9;
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表
A

!

条件变量赋值结果一览表

变量类型 变量类型
!

数据权重 赋值 变量说明

内容创新模式

模仿创新

集合创新

需求拉动创新

开放创新

'& !";FN[ '

$! #%;&![ %

$# #G;F$[ '

'$ !';&G[ %

$% &$;#![ '

'G FN;!N[ %

$$ &N;G"[ '

'# F$;''[ %

条件变量

传播要素

明星效应

互动传播

短视频化传播

台网联动传播

'" &%;%%[

!

%;&

'" &%;%%[

#

%;&

$N N';%&[

!

%;&

'' $G;"&[

#

%;&

$N N';%&[ '

'' $G;"&[ %

$& #&;N"[ '

'! !F;$'[ %

$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$

条件变量

!!

!;

结果变量赋值

本研究将文化类节目的传播效果指数预设为由

内容价值)传播价值和互动价值三类指标构成*内

容价值包括普通受众和学界对节目的认可度#普通

受众的认可度测量值包含豆瓣评分)豆瓣评论的好

评率两个指标#学界对文化类节目的认可度将中国

知网中以该节目为主题词的文献数作为测量值'传

播价值由节目的百度指数日平均指数!

$%$'

年
N

月

$%

日(

$%$$

年
N

月
$%

日")微信阅读量
'%

万
^

文

章数两个子指标构成'互动价值由节目相关的微博

数)豆瓣的短评数两个子指标构成#所有数据收集的

时间点为
$%$$

年
N

月
$%

日*

%因子分析法是用少数几个不相关的公共因子#

去研究多个具有复杂关系原始指标的一种多元统计

分析方法&

/

'"

0

#%每组变量可以代表一个基本结构#

称为因子#用它来反映观测到的相关性&

/

$%

0

*本研

究通过因子分析获取文化类节目的传播效果指数#

先是搜集每个节目的原始数据#对原始数据进行因

子分析得出每个节目的传播效果指数得分#再利用

百分位数赋值法对该得分进行赋值得出最终结果变

量*由于不同指标的量纲不同#不存在可比性#故将

原始数据标准化#以消除量纲的影响*标准化公式

如下$

"

#

$

%

#

&

%

R2,

%

R-D

&

%

R2,

!

'

"

该式中#

%

#

为原始数据#

"

#

为标准化后的数

据*进行因子分析前#我们对变量进行
X-+6.466

球

形度检验#

_P>

值为
%;&N

#大于临界值
%;&

#适宜

进行因子分析'显著性为
%;%%%

#小于
%;%&

#说明选

取的指标适合进行因子分析'计算成分的分数矩阵

后#提取三个成分因子
''

)

'$

)

'!

#将标准化的原

始数据代入公因子的表达式中获得综合得分模型$

'

$

%($N"%$

%(N""&'

''

)

%($#'GF

%(N""&'

'$

)

%($&G#&

%(N""&'

'!

!

$

"

依据因子得分模型#得到
!G

个文化类节目的传

播效果指数综合得分
'

#再利用
/5HIJ

软件对
'

进

行百分数校准#得到最终的结果变量
*

值!如表
!

所示"*从传播效能得分排名来看#排名靠前的节目

呈现类型多样#包括真人秀)纪录片)益智竞赛综艺)

晚会类等'节目题材多维化#囊括了音乐类)诗词类)

美食类)文化遗产类等*

四
!

结果分析

#一$单个条件的必要性分析

本研究先是分析单个条件变量#主要通过检验各

个条件的一致性!

9),52564,9

7

"来判断其与结果变量之

间是否存在必要关系*在
/5HIJ

方法中#当结果发

生时某一个条件变量始终参与#则这个条件变量就成

为该结果的必要条件/

$'

0

*当某一条件变量的一致性

大于
%;"

时#则证明该条件是结果的必要条件*表
F

为使用
/5HIJ

软件运行的必要条件检验结果#所有

条件变量的一致性均小于
%;"

#说明文化类节目传播

效能的影响因素具有多因并发的复杂性#并非单一因

素所能影响*这些因素以多元组合的形式对其产生

影响#因而有必要继续进行条件组合路径的分析*

&#'
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表
?

!

传播效果结果变量赋值情况一览表

序号 节目名称
'

'

'

$

'

!

'

*

'

朗读者!第三季"

F;FG ';NF ';G& $;N! %;""

$

典籍里的中国
';'G !;&# ';G" $;'" %;"N

!

风味人间!第三季"

';F! $;'# ';#F ';NF %;"&

F

舞千年
%;'# ';&' ';&$ ';%F %;G#

&

国家宝藏-展演季
$;!$ K%;%' %;N$ ';%F %;G#

#

中国潮音
%;$& ';# ';'" ' %;G#

N

青春环游记!第三季"

%;#& $;!' K%;'F %;"F %;G&

G

中国诗词大会!第六季"

';"' %;$$ %;$G %;G! %;G$

"

经典咏流传(((致敬英雄
';' %;%G %;N$ %;#F %;NG

'%

德云斗笑社!第二季"

%;'# %;"$ %;F %;F" %;NF

''

书简阅中国
%;%N K%;%F ';%N %;!# %;N

'$

我在故宫六百年
K%;%N %;$! ';%$ %;!G %;N

'!

登场了. 洛阳
K%;$ %;!# %;N# %;$" %;#N

'F

端午奇妙游
K%;%" K%;'' %;"F %;$F %;##

'&

风味原产地-贵阳
%;'F K%;'G %;N! %;$! %;#&

'#

中秋奇妙游
%;'# K%;F# %;#& %;'$ %;#'

'N

元宵奇妙夜
K%;F! K%;$ %;"F %;%" %;#

'G

敦煌$生而传奇
K%;$! K%;%" %;&N %;%N %;#

'"

七夕奇妙游
K%;F! K%;#" %;&G K%;'" %;&

$%

老郭有新番
K%;$$ K%;#! %;! K%;'" %;&

$'

中国国宝大会
%;'F K%;$' K%;N# K%;$# %;F#

$$

登场了. 敦煌
K%;&$ K%;#$ %;$" K%;$" %;FF

$!

中国这么美
K%;## K%;$" %;%# K%;!' %;F$

$F

还有诗和远方!诗画浙江篇"

K%;# %;'" K%;&! K%;!$ %;F$

$&

书画里的中国
K%;NN %;'" K%;# K%;F %;!N

$#

姐姐妹妹的武馆
K%;&# K%;#G % K%;F$ %;!#

$N

中国考古大会
K%;$N K%;%N K%;"! K%;F$ %;!#

$G

奔跑吧-黄河篇!第二季"

K%;#$ K%;'' K%;N& K%;F" %;!$

$"

最美中轴线
K%;N" K%;F K%;!# K%;&! %;!

!%

岳麓书院
K%;NF K%;"F K%;# K%;N# %;'"

!'

最美中国戏
K%;NG K%;"# K%;GG K%;GN %;'&

!$

闪光的记忆
K%;GG K';'G K';F! K';'# %;%G

!!

乡野下饭魂
K%;G& K';!$ K';!$ K';'# %;%G

!F

妙墨中国心
K%;G$ K';$& K';FG K';'G %;%N

!&

超燃美食记
K%;"' K';%" K';G& K';$G %;%#

!#

雕琢岁月
K%;"G K%;"F K$;$! K';!N %;%&

!N

风味实验室!第三季"

K%;N" K';%N K$;! K';!N %;%&

!G

国宝皆可潮
K%;"! K';&$ K';"N K';F# %;%F

表
B

!

单变量必要性检验结果

内容创新模式 传播要素

条件变量 一致性 覆盖度 条件变量 一致性 覆盖度

模仿创新
%;&%G#F! %;#FN!!!

明星效应
%;#%## %;N!&$!G

非模仿创新
%;F"'!&N %;F%NG$"

非明星效应
%;#G!%G %;&G#%#N

集合创新
%;N"F'!! %;&G!%NN

互动传播
%;#!"#%$ %;#&G$$'

非集合创新
%;$%&G#N %;!$N&

非互动传播
%;#!!GF %;#$$'%G

需求拉动创新
%;NN%&#' %;N!&&

短视频化传播
%;#GF'$G %;FG!N%F

非需求拉动创新
%;$$"FF %;$F!!!!

非短视频化传播
%;!'&GN$ %;&FG'G$

开放创新
%;#&$'NF %;&#&"%"

台网联动传播
%;##F$$$ %;&$G!!!

非开放创新
%;!FNG$# %;F'&

非台网联动传播
%;!!&NNG %;F&NG&N

##'
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#二$条件组态的充分性分析

不同于单个条件的必要性分析#条件组态分析

目的在于揭示不同条件组合路径导致结果产生的充

分性*组态的充分性也需要通过一致性来衡量#但

与上文必要条件分析的衡量标准和运算方式不同*

已有学者研究指出确定充分性的一致性水平应至少

高于
%;N&

/

$$

0

#随着
/5HIJ

方法被广泛使用#更多学

者根据具体研究情境采用不同的一致性阈值#阈值

范围在
%;N&

(

%;G

之间*频数阈值通常依据样本数

量确定#张明等将中小样本的频数阈值设定为
'

/

$!

0

*

本研究最终将一致性阈值设定为
%;G

#频数阈值设

定为
'

*此外#可利用中间解与简约解的嵌套关系

来识别每个组态的核心条件#即在中间解和简约解

中同时出现的条件为该组态的核心条件#只存在于

中间解中的条件为该组态的边缘条件*

表
&

为文化类节目%内容
K

传播&条件组态的分

析结果#显示了文化类节目内容创新模式与传播要

素的六种典型微观组合作用路径#下面是对各组合

路径的详细分析*

表
C

!

文化类节目%内容
D

传播&条件组态结果

项目
内容创新主导型驱动

明星效应驱动 多重内容创新主导

内容创新
K

传播要素

并驾驱动

条件组态 组态
'

组态
$

组态
!

组态
F

组态
&

组态
#

内容

创新

模式

模仿创新
%

& &

% &

集合创新
& &

% %

& &

需求拉动创新
& %

& & & &

开放创新
& & & & &

%

传播

要素

明星效应
& &

% %

&

&

互动传播
% % %

& & &

短视频化传播
& % % & & &

台网联动传播

$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$

& % % & % &

一致性
$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$$

' ' %;GN'$'$ %;GG'N$ %;"FG'FG '

原始覆盖度
%;%"!$F$& %;%!%"%#$ %;%#%$F' %;%F$"&FF %;%#N%&%G %;%G%#N'

唯一覆盖度
%;%"!$F$# %;%!%"%#! %;%#%$F' %;%F$"&FF %;%#N%&%G %;%G%#N'

解的一致性
%;"&!!"#

解的覆盖度
%;!N&%##

!!

注$

&

或
&

表示该条件存在'

%

或
%

表示该条件不存在'

&

或
%

表示核心条件'

&

或
%

表示边缘条件#空白表示条件可存在也可不存在*

!!

';

开放创新主导下的明星效应驱动型

组态
'

显示内容开放创新)明星效应为核心条

件#集合创新)需求拉动创新)短视频化传播和台网

联动传播)非互动传播为边缘条件的文化类节目可

以取得较好的传播效果*组态
$

显示内容开放创

新)明星效应为核心条件#集合创新)非模仿创新)非

互动传播)非短视频化传播和非台网联动传播为边

缘条件的文化类节目可获得较高传播效果指数*组

态
'

)组态
$

在核心条件上均含有内容开放创新模

式和明星效应要素#此类型属于开放创新主导下的

明星效应驱动型*符合这种组合路径的代表节目有

+元宵奇妙夜,+典籍里的中国,+中秋奇妙游,+敦煌$

生而传奇,+中国潮音,+最美中国戏,#其中+敦煌$生

而传奇,由腾讯视频)五洲传播中心及
?OJ P̀ =?J

联合制作#邀请获得艾美奖的
a*-,P-

Q

-,

等作为

该片导演#冯小刚为该片配音#+影,的编剧李威撰写

旁白#历史作家马伯庸等中外学者联手解读#该节目

侧重于多元主体共同协作#采用开放创新模式#明星

效应也提升了该节目的传播效能*该节目内容创作

主体的开放程度较高#引入明星作为流量驱动#符合

开放创新主导下的明星效应驱动型组态的典型

特征*

$;

多重内容创新模式主导驱动型

组态
!

显示模仿创新)需求拉动创新和开放创

新三种内容创新模式以及非集合创新为核心条件#

非传播四要素作为边缘条件的文化类节目容易取得

成功*组态
F

显示模仿创新)需求拉动创新和开放

创新模式)非集合创新)互动传播要素为核心条件#

无明星参与)以短视频化传播与台网联动传播为边

缘条件的文化类节目更易获得较高的传播度*这两

个组态的核心条件组合比较接近#都采用三重内容

创新模式#且未使用集合创新#在传播要素上均无明

星参与*这一类型的代表案例是美食纪录片+风味

原产地-贵阳,#此片在无明星效应驱动)无互动传

播)无短视频化传播的前提下#仍取得了较好的传播

效果#其原因有三$一是基于既有节目模式#之前推

N#'
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出的云南)潮汕和甘肃风味原产地系列#积累了受众

群体#树立了节目品牌'二是专注地方风味纪录#利

用美食构建文化记忆表征#唤起受众的思乡之情#满

足了受众的情感需求'三是出品方强强联合#与市委

宣传部的合作有利于调动当地的文化资源#稻来传

媒为+舌尖上的中国,总导演陈晓卿团队#专注于品

牌纪录片模式开发#且腾讯视频具有雄厚的资本实

力和视频宣发播放渠道*

!;

内容创新
K

传播要素并驾驱动型

组态
&

显示需求拉动创新)开放创新)明星效应

和互动传播要素为核心条件#非模仿创新)集合创

新)短视频化传播和非台网联动传播为边缘条件的

文化类节目更易取得较好传播效果*符合这一组态

的代表案例为酷狗音乐和优酷联合出品的+中国潮

音,#该节目曾被冠以%热搜收割机&的美名#融入多

元化乐器)多圈层音乐人)丰富的舞台效果)中西方

音乐技术等元素#多元和融合成为 %国潮音乐&的基

石#彰显了新锐的音乐态度#全方位满足了年轻观众

的音乐审美品位#完成了一次民族文化与精神气质

的正向表达*酷狗音乐和优酷两大平台强强联合#

采取开放创新的内容创新模式*张靓颖)毛不易)张

亚东等著名唱作人化身古代主管音乐的%乐府令&#

将中国元素与潮流音乐有机结合#明星个人的音乐

素养)言行品格)文化自信与节目的文化属性有机融

合#激活了节目在社交媒体的传播效能*组态
#

表

明需求拉动创新与互动传播为核心条件#模仿创新)

集合创新)非开放创新)明星效应)短视频化传播和

台网联动传播为边缘条件的文化类节目更易取得较

好传播效果*例如#+经典咏流传(((致敬英雄,是

该节目系列推出的第四季#节目以%献礼建党百年#

唱响英雄之歌&为主题#延续%和诗以歌&的原创模

式#聚焦英雄故事表征文化记忆#唤醒观众心中的经

典回忆#同时打造%浸享诗词&的
!=

视听新体验#满

足了受众的情感和审美双重期待*这一类节目具备

台网资源#传播要素包含互动传播)短视频化传播和

台网联动传播#依托强大的传播矩阵更易取得较好

的传播效果*

五
!

结论与发现

本研究使用模糊集定性比较法分析了
!G

个典

型文化类节目#探讨影响文化类节目传播效能的因

素和机制#构建了文化类节目的%内容
K

传播&双重

分析模型*结果显示#文化类节目传播效能的影响

因素具有多因并发的复杂性#并非单一因素所能影

响*研究发现三种条件组合类型#分别为开放创新

主导下的明星效应驱动型)多重内容创新模式主导

驱动型)内容创新
K

传播要素并驾驱动型*依据研

究结果#还有如下发现*

#一$内容创新凸显核心地位'传播要素成为基

础构件

文化类节目内容创新模式的核心条件频次明显

多于传播要素#这说明对文化类节目而言#内容创新

比传播渠道更为重要*这可能有两方面的原因$一

方面#在互联网主导的传播生态中#台网联动传播)

短视频传播)互动传播这些传播要素#已经成为文化

类节目制播单位普遍采用的基础传播构件#充沛的

网络传播资源反倒映衬出内容创新的弥足珍贵'另

一方面#文化类节目制作面向的大多是高深)枯燥)

抽象的人文历史和文化知识#需要通过节目制作创

新来激活这些文化知识资源#让文化%活&起来#调动

受众观看与参与的热情#使文化内容转化为互联网

中的%社交货币&#进而激发节目的%网红&传播效应*

因此#跨屏传播在全媒体生态环境下#%内容创新&成

为文化类节目的核心竞争力*此外#在内容创新模

式中#模仿创新的采纳比例偏低#表明我国文化类节

目经过近十年的制播实践#已经逐渐脱离模式化)肤

浅化的内容模仿复制模式#从最初%借船出海&步入

%造船出海&阶段#开始探索内容制作新模式并引领

节目形态发展潮流*

#二$节目题材突破%窄化&'垂类题材亟须迭代

升级

传播效果指数排名靠前的文化节目类型多样#

涵盖纪录片)真人秀)节日晚会类)益智竞赛综艺等#

节目题材多元#囊括了音乐类)诗词类)美食类)文化

遗产类等*这说明我国文化类节目形态日臻成熟#

呈现%共生共荣&的态势#形成了多元形态样式%各美

其美#美美与共&的文化景观*这也表明#文化类节

目正逐步突破题材%窄化&的瓶颈#题材已不再限定

于诗词歌赋类#戏曲)书画)考古)武术等题材逐渐涌

现#呈%垂直化&转向的趋势*文化类节目具有经济

属性#须符合市场规律#品类细分是必然之路*同

时#文化类节目的垂直化发展也是对中华优秀传统

文化更加全面)深入)系统的挖掘与呈现#让中华文

化创造性转化为荧屏产品/

$F

0

*因此#垂类题材是当

下文化类节目的增长点*不过#目前这类题材普遍

存在受众定位不准)艺术性和娱乐性难以平衡)文化

挖掘深度不足)节目风格割裂)形式大于内容等问

G#'
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#

期 范明献#郭青$组态视角下文化类节目的内容创新模式与传播要素研究

题#亟须通过内容模式创新进行迭代升级*

#三$多元主体协同激活创新'明星效应理性

%去魅&

开放创新模式成为优秀文化类节目的核心要

素#说明在文化类节目创制中#应该利用外部资源整

合形成%主体矩阵&#通过多元主体协同来提升文化

产品的竞争力*主流电视媒体在文化节目内容生产

与运营中纷纷向互联网平台和相关行业主体开放*

例如#河南卫视与优酷)哔哩哔哩等多家互联网媒体

平台联合创制春晚等节日类综艺节目#同时又以文

化类节目为圆心打造节目
?Z

#融合文创)游戏)文旅

等外延产业#形成多元商业矩阵新业态*此外#明星

效应不是成功的文化类节目标配#受众对于文化类

节目并非停留在%看热闹)追明星&的浅层次关注#而

是对文化深度和文化意义有着高层次的追求#明星

效应被理性%去魅&#更多的产制资源应流向节目本

身品质的提升*明星效应的采纳要警惕景观式%明

星消费&#杜绝过度娱乐化)低俗化表演消解节目的

文化内涵#背离文化类节目传播的初衷*节目应坚

守主流价值引领#对参与明星进行艺德上的严格把

关#选择与节目文化类型和气质相契合的明星#创造

性转化明星流量#让明星效应起到文化价值引领的

正向作用*

#四$文化表达与需求契合'实现节目与受众价

值共创

需求拉动创新模式是高传播效能文化类节目的

核心要素*文化类节目属于文化产品#兼具经济属

性和意识形态属性#既要满足用户需求#又必须坚守

主流价值#进行优秀文化的创造性转化和创新性发

展*麦奎尔将受众区分为%满足型受众&与%特定内

容受众&*%满足型受众&指当媒介内容与受众本身

的个人品位或生活经验相匹配时#用户感到需求被

满足#通常这种用户的需求是可事前判定的#媒体可

有针对性地制作和传播节目'而%特定内容受众&是

指媒介内容出现在受众的需求产生之前#这种类型

受众通常不可能被事前精确预测#他们并非媒介营

销策略的简单被动目标/

$&

0

F'KF"

*以上两种都应成

为文化类节目的目标受众#这就需要节目制作机构

在节目研发阶段主动发现文化热点和盲点#既可通

过追踪文化热点匹配%满足型受众&需求#又可挖掘

文化盲点去捕捉%特定内容受众&*同时#文化受众

需求多维且立体#不仅有低维的娱乐需求)社交需

求#也有中维的知识需求)审美需求#还有高维的身

份认同)文化认同等精神期待*这就要求文化节目

制作机构应及时了解并掌握受众文化需求层次和解

码习惯#适时调整文化编码策略#寻求文化表达与受

众需求间的契合#回应受众的高维文化期待#实现文

化节目与受众的价值共创*
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